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مدیرکل
سال جهش تولید با مشارکت مردم

آدرس(ساختمان شهید نادری): بلوار کشاورز- خیابان شهید نادری- نبش کوچه حجت دوست- پلاک ۱۵
تلفن: ۸۵۱۹۳۹۵۶-۸۵۱۹۳۵۵۷      فکس: ۸۸۹۶۹۳۱۵      صندوق پستی: ۱۵۸۷۵/۴۶۱۷     کد پستی: ۱۴۱۶۶۴۳۸۵۱

آدرس اینترنتی: http://www.mimt.gov.ir      پست الکترونیک: info@mimt.gov.ir      مرکز یکپارچه پاسخگویی: ۱۲۴

۴۲۳۸۷۴۹

ندارد

شماره:

پیوست:

۱۴۰۳/۱۰/۰۲ تاریخ:

جناب آقای خراسانی
رئیس محترم اتحادیه کشوری فروشگاههای زنجیره ای

موضوع : عدم شفافیت توزیع کالای اساسی

با سلام و احترام؛
نظر به نامه شماره ٤١٧١١٩٤ مورخ ١٤٠٣/٠٩/١٩ این دفتر به جناب آقای موسوی سرپرست محترم معاونت 
توسعه بازرگانی با موضوع عدم شفافیت توزیع کالای اساسی و هامش ایشان درخصوص ارایه پیشنهاد اصلاحی در 

جهت اصلاح این رویه ها، لطفاً پیشنهاد خود را در این خصوص ظرف مدت ٢٤ ساعت آینده اعلام فرمایید.

رونوشت: 9943568 
جناب آقای موسوی،سرپرست محترم معاونت توسعه بازرگانی،جهت استحضار

اقدام کننده: زهرا میرکاظمی

محمد جواد نظرزاده
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۴۱۷۱۱۹۴

ندارد

شماره:

پیوست:

۱۴۰۳/۰۹/۱۹ تاریخ:

جناب آقای موسوی
سرپرست محترم معاونت توسعه بازرگانی

موضوع : عدم شفافیت توزیع کالای اساسی

با سلام و احترام؛
به استحضار می رساند؛ در یکسال اخیر این دفتر مواجه با گزارشات بسیار زیادی درخصوص سوء مدیریت 
توزیع کالاهای اساسی همچون گوشت قرمز، برنج، شکر و... در شبکههای توزیع شفاف نظیر فروشگاههای زنجیرهای 
بوده است این گزارشات بیشتر شامل مشکلاتی همچون عدم وجود شفافیت و ثبات در نحوه توزیع و به نوعی 

دخالت دادن نظرات شخصی و غیرکارشناسی در این حوزه بوده است، بطور مثال: 
اختصاص تنها ٠/٨ درصد سود برای توزیع کالای اساسی گوشت در فروشگاههای زنجیرهای و عدم اعمال  

افت برای محمولههای تحویلی 
اختصاص ١٦ درصد افت وزن به شرکتهای بستهبندی علاوه بر پرداخت حقالزحمه بستهبندی  

توزیع بخش بزرگی از این کالاها در شبکههای غیر شفاف  
عدم برنامهریزی در کمیت و کیفیت کالاهای قابل عرضه به شبکه خرده فروشی  

توزیع سلیقهای کالا با کیفیتهای مختلف در شبکههای مختلف توزیع و... 
خواهشمند است جهت اصلاح امر ارایه طریق نمایید./9791284 

محمد جواد نظرزاده


